
北非的阿拉伯国家成立了马格里布国家同盟
,

成员国纷纷想在纺织服
装行业中寻求发展的机会

。

恻�扒、圃把

平等纺织协议带来的机会

现在
,

如果扫描一下缝在羊毛衫

里面的条形码标签
,

你就可以知道这件

衣服的牌子
、

货号
、

尺寸
、

长度
,

有的

条形码上还标注了适合使用的清洗剂
。

如今
,

每件带有条码的衣服都可以查找

到生产它的那家纺织厂
,

标签背面还有

常规的洗涤注意事项等
。

如果你身在欧

洲
,

那么你手中这件衣服的原产地很可

能就是摩洛哥
。

去年8 月
,

西班牙的 I n di t ex 服装集团

与摩洛哥纺织和服装工业协会 ( A m ith )

签署了平等纺织协议
,

人们把这个协议

通俗地称为
“

惠及老百姓的标签
” ,

因

为协议规定
,

产品一旦贴上了
“

平等纺

织标签
” ,

就说明它是在平等的劳动环

境下生产制造的
。

协议还规定
,

质检标

签必须保证这件产品符合安全标准
,

其

生产过程不涉及童工和环境问题
,

并且

工人的社会保险也都按时交纳
。

这个协

议是摩洛哥纺织和服装工业发展的一个

里程碑
,

它将可能使摩洛哥的服装生产

商比那些缺乏监管的市场更具竞争力
。

8 月
,

摩洛哥纺织和服装工业协会

的一位发言人在卡萨布兰卡发表声明

说
, “

我们已经意识到了
,

对于整个纺

织和服装业来说
,

急需建立健全的劳动

力保障制度和社会保障制度
。 ”

然而
,

在欧洲和美国的时尚大卖场里
,

常常有

人因未给发展中国家的工人提供合理的

工作条件而被解雇
。

像平等纺织协议这

样 的标准也只有 I n di t e x

这种 实力雄厚

的大公 司才能实行
,

它 2( 川 6 年的净利

地中海周边主要服装生产国
,

突尼斯和靡洛哥是马格里布地区最主要的纺织强国
。

润是 10 亿欧元 ( ”
.

6亿美元 )
。

到这个

夏季为止
,

摩洛哥纺织厂在纺织和服装

工业协会的资助下
,

已用了近一年时间

改善生产条件
。

从法国到西班牙

上世纪70 年代
,

摩洛哥的纺织工厂把

目标定位在欧洲市场
,

并决心用十年的时

间打入欧洲的服装市场
。

水洗牛仔裤是摩

洛哥的拳头产品
,

在家乐福和乐购等大型

连锁店进行销售
。

面对全球市场的激烈竞

争
,

纺织企业家将他们的贸易战略转移到

那些需要永远对产品推陈出新的行业上
。

摩洛哥因其地理位置接近欧洲
,

而成为了

z a r a 、

M
a s sim o D u tt i 似及B e r sh k a

( 这三

家都隶属于 I n di tex 集团 ) 这些品牌的第二

大服装加工商
。

摩洛哥纺织和服装协会的官员塔兹

( T az i) 先生说
: “

现在
,

摩洛哥的制造

商们依然直接把产品出口到法国或者是

由法籍的分销商进行销售
。

摩洛哥纺织

和服装行业协会坚信
,

在政府支持下
,

他们将打开 西班牙这个新市场
,

并抓

住时机推出
‘

In di te x 公司快速时尚
’

战

略
,

在这种策略下
,

每种服装的设计
、

加工
、

交货时间都会根据各门店的需求

而有所不同
,

甚至会根据每个客户的需

求来进行设计
、

制作
。 ”

摩洛哥制造商

们抓住时机进行转型的同时
,

中国的厂

商却难以做到这一点
,

因为毕竟北非国

家在地理上更靠近欧洲
。

此外
,

塔兹还

强调
,

摩洛哥的时尚风格要与欧洲的风

格相配合
。

他说
: “

虽然我们暂时不涉

足于高档女装领域
,

但是已经做足了为

2 0 2 0 0 8
.
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多年来
,

欧盟的外

包加工给突尼斯的服装业

注入了大量外资
,

还帮突

尼斯培养了一批技术纯熟

的工人
。

但是突尼斯本国

并没有把赚到的钱投资发

展国内的原材料供应链
,

也没把钱投入到更新服装

款式的设计和市场的营销

上
,

结果导致突尼斯纺织

服装业一度疲软
,

而且突

尼斯对除欧盟以外的国家

的出口贸易额也很小
。

美国和欧洲对突尼斯的投资

有趣的是
,

突尼斯的许多纺织 品

投资商是美国公司
,

比如以经 营粗斜

纹棉布服装闻名的雨燕 ( sw if t) 公

司
。

另外
,

生产缝纫线的英国考茨公司

(c oa ts )
,

意大利纺织品生产商玛卓托

(M
a r z o t t o

)
,

还有一些主要生产牛仔

上 : 摩洛哥的小

型私人印染厂

下 : 皮革业也

是马格里布地

区的传统产业

休闲服装的知名公 司
,

如里库 泊 ( L e e

C o o P e r
)

、

李维斯 ( L e v i
’ 、

)等都在突

尼斯投资开办服装厂
。

生产商在突尼斯投资设厂
,

一个重

要原因是它的地理位置邻近欧洲主要的

零售市场
。

一件衣服如果星期三在突尼

斯出厂
,

下星期三左右就会在西欧的许

多大商场上柜销售
。

精明的商人把服装加工厂
一

选在突尼

斯
,

因为那里是一个拥有
“

阳光
、

大海

和沙滩
”

的度假胜地
,

而且许多当地人

都会说法语
。

宜人的气候
、

琳琅的美食

和突尼斯文化深深地吸 引了那些说法语

的投资人
,

法兰西人浪漫的基因使他们

不愿意把加工厂搬到成本低廉但环境不

够舒适的东欧或亚洲
。

与其他许多欧洲一地中海国家 (欧

洲和地中海地区共有47 个国家
,

拥有约

7
.

55 亿名消费者
,

纺织及服装业销售额在

2 8 4。 亿美元左右 )相比
,

突尼斯的劳动

力成本很有竞争力
。

欧 洲 的 管 理 咨 询 公 司 沃 纳

(w
e r n e :

) 国际公司
,

在2洲 2年时将突

尼斯的劳动力价格和其他国家进行 了对

比
,

当时突尼斯纺织业工人每小时的平

均工资标准是 1
.

77 美元
,

而摩洛哥是 1
.

89

美元
,

土耳其则为2
.

13 美元
。

事实上
,

从

沃纳公司的这项对比统计结果来看
,

突

尼斯的工人工资已经接近东欧 {日家的最

低劳动力标准 了
,

保加利亚是每人每小

时 1
.

()I 美元
,

而波兰的工人工资最高
,

约为每小时2
.

9( )美元
。

s E c o 咨询公司

进行 了一项关于外包加工每分钟所需费

用的市场调查
,

结果显示突尼斯为()
.

15

美元
,

这在欧洲一地中海地区主要从事

服装出 口加工的国家中算是中等价位
。

此外
,

许多突尼斯的生产商 目前仍然按

照每分钟(1
.

1美元 的价格收费
,

因此
,

他们的收费标准基本与罗马尼亚的同行

们持平
。

突尼斯拥有顶级的市场组合

目前
,

欧 盟的裤 子 (尤 其足 牛仔

裤 )
、

女士内衣和
_

L作服主要都是从突
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.

1 9




