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内容提要 在经历 了 20 00 一 2 001 年的短暂金融危机之后
,

土耳其经济近年来恢复了高速增长的势

头
,

特别是对外贾易发展尤为迅速
。

土耳其经济的发展既得益于其国内的经济改革
,

也归功于其成功的

外贫战略调整
。

这些调整主要是在巩固与传统盈友—
美国关系的基拙上

,

进一步加大
“

入盟
”

力度
,

重

视同周边的中东
、

中亚
、

非洲等国家的经济联系
,

增强在伊斯兰世界的影响力
,

同时积极拓展同环太亚洲

国家的经贾合作
。

200 5 年土耳其启动 T 新的对华贫易政策
,

中土正在重新认识和发现时方
,

双边关系正

在进入一个
“

新时期
” 。
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继 20 0 3 年美国高盛公司提出
“

金砖四国
”

(BRI CS
,

巴西
、

俄罗斯
、

印度
、

中国)之后
,

2 007 年日本学者又提

出了
“

展望五国
”

(VI ST A )的概念
,

即指越南
、

印度尼西

亚
、

南非
、

土耳其和阿根廷五国
。

这表明一大批新兴发

展中国家的崛起正在引起人们越来越多的重视
。

在
“

展望五国
”

中
,

最为引人注 目的就是地跨亚欧大陆的

土耳其
。

在 2 0 00 ~ 2 001 年经历了短暂的短金融危机

之后
,

土耳其经济恢复了快速增长的势头
,

正在成为
“

中国和印度之外世界经济的又一个发展亮点
’,

¹
。

土

耳其经济发展取得的一系列成就
,

既归功于其在上世

纪 80 年代开始推行的市场开放和经济改革政策
,

包括

大刀阔斧的私有化和自由化改革进程
,

同样也归功于

其成功的对外贸易战略
。

本文拟对土耳其对外贸易战

略新发展和中土经贸关系进行若干分析和探讨
,

以求

教于方家
。

一
、

土耳其对外贸易新发展

20 0 0 一 200 1 年
,

由于国内政治因素引发了一轮信

心危机
,

加上银行的脆弱性和公共财政管理不善等因

素
,

最终酿成了一场金融危机
,

使得 200 1 年土耳其的

G D P 下降了 7
.

5%
,

经济出现了较大的衰退º
。

之后
,
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土耳其政府继续推行经济改革计划
,

调整经济结构
,

借

机改革金融体制
,

加快私有化进程以改善经济形势
。

20 03 年正义与发展党 ( JDP) 在选举中获胜后
,

出任内

阁总理的埃尔多安大力发展经济
,

取得了显著成效
。

特别是新政府加大了改革力度
,

把公共领域改革
、

财政

和税收改革
、

发展外向型经济作为改革重点
。

在对外

经济发展战略上
,

土耳其政府在继续巩固和传统盟

友
—

美国关系的基础上
,

采取了一系列新的战略调

整
。

首先是立足自身
,

以人盟标准来作为规范和发展

自身的对外经贸活动
。

为此
,

土耳其政府制定了新的

对外行动计划
,

修改市场准人战略和不同地区 的贸易

政策
,

加强海外市场研究
,

同时鼓励企业积极参与国际

市场竟争
。

其次是积极改善国内投资环境
,

设立了一

系列的优惠政策
,

简化外商投资程序
,

大力吸引外商前

来土耳其投资
。 20 01 年 12 月

,

土耳其专门成立了改

善投资环境协调委员会
,

对全国的外商投资法律体系

进行了评估
,

制定了新的政策法规
。

土耳其贸易法明

本文获得上海外国语大学
“

教育部人文杜会科学I 点研究羞地墓

金
’

资助
.

项目批准文号
“

07 」】DG 】W254 ‘ 。
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确规定给予外国企业以 国民待遇
,

对外派的经理和技 国家等
,

同时还积极推动同包括中国在内的环太亚洲

术人员没有限制
。

同时
,

政府还规定了许多税收优惠 国家之间的经贸往来
,

以强化自己作为欧亚能源通道

鼓励措施
,

如对作为投资进口的机械设备一般免征关 的战略地位
。

税 ;对在当地购买投资项 目所需机械设备者不仅免征 外贸战略的调整有力地推动了土耳其对外经济的

增值税
,

还发给相当于发票金额 10 % 的奖励金 ; 免缴 发展
。

首先是进出口贸易在量上出现新突破
,

呈现出连

印花税和杂费 ;根据投资地点的不同
,

固定投资可享受 年高速递增的态势
。

2 0 02 年
,

土耳其的进出口 贸易总

10 % 一 3 0% 的免税
。

另外
,

国家还根据不同地区和行 额为 876 亿美元
,

2 004 年增加至 1607
.

07 亿美元
,

20 07

业给予不同补贴
。

土耳其政府将全境分为三类地区
: 年更是达到了 27 72

.

70 亿美元
。

从 200 4 一 2 0 07 年
,

土

发达地区
、

优先发展地区和普通地区
。

优先发展地区 耳其的对外贸易增长率一直保持在61 % 以上(见表 1 )
。

的补贴为 10 0%
,

次优先发展地区为 60 %
,

发达地区为 进出口贸易在国民生产总值中的比重也在一直上升
。

3 0%
,

一般地区为 40 %
。

最后是采取务实的全方位的 20 02 年土耳其的对外出口 占国民生产总值的 19
.

9%
,

经济外交政策
,

努力发展各种对外经贸关系
。

除了传 进口为 28
.

5%
,

到 2 006 年出口已经占到国民生产总值

统的欧美贸易伙伴之外
,

土耳其还积极发展同周边国 的21
.

4 %
,

进口则达到了 34
.

9% ¹
。

家和伊斯兰国家
,

如中东和中亚各国
,

撒哈拉以南非洲

表 1 200 2 · 200 8 土耳其对外贸易发展 单位 :亿美元

年份 20 0 2 20() 3 20 0 4 20 0 5 20 0 6 20() 7 20() 8 ( 1 一 4 月 )

进口 520 69 3 97 5
.

39 116 7
.

7 4 139 5
.

7 6 17 0 0
.

5 7 6 7 0
.

22

出口 36 1 47 3 6 3 1
.

6 7 7 34
.

7 6 8 55
.

35 10 7 2 445
.

23

贸易总额 87 6 116 6 160 7
.

0 7 19 0 2
.

5 0 2251
.

11 27 7 2
.

7 0 1115
.

46

贸易平衡 一 159 一220 一3437 3 一432
.

9 7 一 540
.

41 一6 28
.

8 4 一224
.

99

增长率 ( % )
- - - ·· · · - · - -

一 64
.

8 62
.

9
、

61
.

3 63
.

0 66
.

4
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其次是利用外资出现了新局面
,

引进外资的数额连 年上升至 ” 位
,

200 6 年又上升至第 9 位
。

目前在土耳

年攀升
,

并且使用外资的质量也在不断提高
。

19 9 5 ~ 其投资的外资公司超过 400 0 家
,

世界财富 200 强企业

20 04 年
,

土耳其平均每年利用外资只有 14 亿美元
。

中有 100 多家都已在土耳其落户
。

200 3 一 2007 年
,

土耳

20 04 年土耳其吸引外资 28 亿美元
,

20 07 年则高达 219 其工业领域吸引的外资总额为 89
.

35 亿美元
,

占吸引外

亿美元 (见表 2 )
。

更为重要的是
,

随着投资环境的改 资总额的 18
.

8%
,

服务业领域 吸引的外资总额为

善
,

国际社会对土耳其的投资信心在不断增加
。

20 04 384
.

49 亿美元
,

占吸引外资总额的 81
.

1% º
。

年
,

国际投资吸引力排名中
,

土耳其名列第 29 位
,

20 05

表 2 2侧沁 一 2以片 土耳其利用外资情况 (亿美元 )

年份 20 00 20 0 1 20() 2 20 0 3 20 0 4 20 0 5 20() 6 20() 7 年

引进外资数额 10 34 11 18 28 9 8 19 8 219

具有国际资本背景的公司( 千家) 5 1 56 6 7 8 8 117 148

占全球比重 0
.

1 0
.

4 0
.

2 0
.

3 0
.

4 1
.

0 1
.

5

占发展中国家比重 0
.

4 1
.

6 0
.

2 1
.

0 1
.

0 3
.

1 5
.

3

利用外资排名 53 35 53 53 35 23 16

来源
:
土耳其国际投资者协会 ( YASE D )
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再次是进出口结构开始出现积极变化
,

农产品和资 业占 6%
。

在同一年的进 口构成中
,

初中级产品 占

源类出口的比重有所下降
。 20 01 年土耳其的农产品出

口 占出口总额的 6
.

3%
,

矿产资源占 1
.

1% ; 2004 年农业

产品出口下降到 4
.

2%
,

矿产资源占 1
.

0%
。

20 06 年土

耳其的出口构成中
,

制造业占 83 %
,

农产品占 11% ,

矿
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70 %
,

资本产品占 18 %
,

消费品占 12 %
,

其中许多初中 经贸合作体系外
,

土耳其还积极参与其他地区性多边贸

级产品在进口加工后仍然被用于出口
。

此外
,

旅游业更 易体系
,

如欧洲关税同盟
、

东南欧合作倡议
、

欧洲 一地中

是迅猛发展
,

200 3 年土耳其接待人境游客约为 13 95 万 海伙伴关系(巴塞罗那进程 )
、

经济合作组织(ECO )
、

黑

人次
,

2 00 5 年约为 2 1 12 万人次
,

200 7 年更是达到了 海经济合作组织(BSE C)
、

伊斯兰会议组织(oI C )
、

发展

23 34 万人次
,

旅游业已成为土耳其经济发展和创汇的 中八国(D8 )等等
。

此外
,

土耳其还积极发展同其他新

一大支柱产业¹
。

兴市场国家的经济联系
。

据有关统计显示
, 2000

一 200 6

最后是对外贸易的范围和渠道有了新拓展
。

作为 年
,

土耳其和中国
、

俄罗斯的贸易额分别增长了 593 %

, , 0 的创始成员国
,

除了积极参与这一全球性的多边 和 333 % (见表 3 )
。

衰 3 2侧月 一 2侧场 土耳其与世界十大经济体贸易增长率《% )

国别 美国 日本 德国 英国 法国 中国 意大利 西班牙 加拿大 俄罗斯

增长率 50 88 9 1 一32 117 5 9 3 144 204 133 333

资料来砚
:
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二
、

立足自身的
“

欧向
”

战略

无论就地理还是历史传统而言
,

土耳其都是一个亚

洲国家
。

然而欧洲国家在土耳其的对外经贸关系中有

着举足轻重的形响
,

欧盟是目前土耳其最大的对外贸易

伙伴
,

土耳其对外贸易有半数以上是同欧盟国家进行

的
。 20() 6 年

,

土耳其和欧盟国家的贸易额为 9 77 亿美

元
,

占土耳其对外贸易总额的 44 %
。 200 7 年土耳其的

十大出口国中
,

欧盟国家占6 个
,

分别为德国
、

意大利
、

英国
、

法国
,

西班牙
、

荷兰
,

他们在土耳其对外出口中的

比例分别为 10
.

5%
、7

.

1%
、

7
.

7%
、5

.

4%
、5

.

0 %
、2

.

8%

º。

同时
,

西欧国家还是土耳其吸引外资的主要来源
。

200 6 年
,

土耳其外资来源前十名的国家中
,

除了阿联酋

和美国外
,

其余均为欧洲国家
。 200 7 年

,

土耳其外资来

源前十名的国家中
,

只有美国一家为非欧洲国家
。

据土

耳其官方统计
, 200 3 一 200 7 年

,

土耳其吸引的外资中
,

荷兰
、

希腊
、

比利时
、

法国
、

德 国
、

英国和奥地利占了

60 % 以上
,

其中荷兰
、

希腊和比利时三国分别占 24.

8%
、

10
.

8%
、

10
.

4% »
。

此外
,

欧盟还是土耳其的主要

旅游客源地和侨汇来源
,

仅在德国打工的土耳其人就有

250 万
。

正是由于欧洲国家在土耳其对外经济发展中意义

重大
,

土耳其长期以来一直非常重视发展和欧洲国家的

关系
,

并一直把
“

融人欧洲
”

作为其对外政策的主要目

标
。 1949 年土耳其加人欧洲议会

,

19 63 年与欧共体签

署了《安卡拉条约》
,

规定土耳其的最终 目标是成为该

组织的完全成员国
。

19 86 年土耳其正式申请加人欧共

体(欧盟前身)
,

当时的欧共体以经济和人权为由拒绝

了土耳其的请求
。

19 % 年
,

土耳其和欧洲国家建立了

关税同盟
,

接受了同欧盟之间的贸易特惠机制和协定
。

·
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19 99 年的欧盟赫尔辛基峰会上
,

土耳其开始被批准成

为候选国
。

2004 年 12 月
,

欧盟决定和土耳其开始进行

入盟谈判
。

对于土耳其来说
, “

欧盟的接纳意味着一个

世纪以来的西向政策是正确的
,

那就是最终加入欧盟
。

欧盟地位也会确保土耳其向现代民主国家的转型之路

变得不可逆转¼
。 ”

土耳其追求加人欧盟的主要考虑有

四 :
其一是实现

“

脱亚入欧
”

的目标
,

重塑自身的强国之

路
,

而加人欧盟本身就是对土耳其建国后现代化道路的

最大肯定 ;其二是深化同欧盟国家的经济合作
,

入盟之

后土耳其和欧盟之间的贸易与经济合作将会更加便利
,

土耳其则可以利用欧盟的帮助加快自身某些产业的发

展 ;其三是提高自身的国际地位
,

拓展土耳其的对外战

略空间
,

增强土耳其的国际地位和影响力 ;其四是入盟

本身可以加快土耳其自身的政治改革进程
,

推动土耳其

国内的政治民主化进程
,

包括减少军人干政和极端思潮

对国家和社会的影响
。

虽然欧盟对土耳其的战略重要性并不否认
,

比如

200 4 年欧盟一独立委员会的报告就指出
,

接受土耳其

加人欧盟可以给双方同时带来诸多好处
, “

土耳其作为

巴尔干
、

大中东
、

南高加索和中亚等地区十字路口的独

特地缘政治地位 ;它对于欧洲能源供应安全的重要性以

及政治
、

经济
、

军事份量都将是欧盟的巨大财富
。

而且
,

¹ T川击ey 、阮“ . 石司 Ye al b阅 k 入刃7
,

T 训rk ey 灿 i‘ 。目 I俪tute
,

May

200 8
.

º 土耳其外贸部网站 : httP : 刀~
.

dlm
.

即
、

.

tr/ d. I目而叮叩l“少

EAD/ 】的刘以 ikD 丫Ek d 场一ng
.

山
.

» 土耳其国际投资者协会 (YASED ) 网站J n te m‘湘】。i概
t b 烈

,

. 吧幻. R e脚时
.

M二h Z仪拍 , h即
:
刀~

.

, 肠司
.

吨
.

tr/
·

¼ R e po rt ‘ 触 Inde 叩晓
n t G 阅川11. 1

二
Tu rk ey

,

T u rk ey in E u ro 伴 :

M。, 如叨 a p”月”iae ? 阮沙浏比
r 么洲〕4

.

½ R e po d ‘ 此 I诫伴
以北 n t C咖In i. i皿 , T叨rk ey

,

Tu rk ey in E帅伴
:

M o比 血叨
a p
~ 脱?



土耳其外贸战略新发展与中土经贸关系

作为一个深深嵌人欧盟内的穆斯林国家
,

土耳其可以在

欧盟和伊斯兰世界的关系中扮演重要的角色½
。 ”

但是
,

欧盟内部在土耳其入盟问题上存在很大顾虑和分歧
。

首先
,

欧盟国家担心土耳其的加入将会加重其内部的分

歧
,

乃至导致欧盟内部的认同危机
,

进而影响欧盟未来

的整合进程
。

其次
,

欧洲一直是以基督教文化为主体的

社会
,

而土耳其虽然长期推行以西方为导向的现代化
,

但其国内穆斯林人 口的比重高达 98 %
。

而且越来越多

的土耳其人开始认同伊斯兰
。

据统计
,

20 02 年只有

34 % 的人支持具有宗教色彩的土耳其正义与发展党
,

20 07 年这一比例上升至 47 %
。

19 99 年 36 % 的认同穆

斯林传统
,

2006 年这一比例高达 45 %
。

欧盟国家担心
,

“

土耳其与众不同的宗教文化传统使之有可能会转变

为一个极端穆斯林国家¹
。 ”

此外
,

无论是对于西欧发达

国家而言
,

还是对于新加人的东欧国家来说
,

它们担心

土耳其欠发达的社会经济将会拖累欧盟本身的社会经

济发展
。

正是这些顾虑
,

使欧盟国家在土耳其人盟问题上态

度不一
。

法国一开始曾支持土耳其加入欧盟
,

但 200 7

年萨科齐当选法国总统后表示
: “ 我不同意土耳其加人

欧盟
,

原因很简单
,

它在亚洲而不在欧洲
。

它们(包括土

耳其和北非的阿拉伯国家 )可以组成一个地中海国家

联盟
,

作为欧盟的重要伙伴
”º

。

因此
,

对于法国等倡导

的
“

地中海联盟计划
” 。

土耳其极力反对
,

其主要考虑

就是担心法国有可能会通过
“

地中海联盟
”

使土耳其加

人欧盟的计划落空
。

追求加人欧盟是土耳其的既定目

标
,

土耳其正在通过政治
、

经济
、

法律等各项改革来满足

加人欧盟的条件
,

争取在 201 4 年之前加人欧盟
。

对土

耳其而言
,

从某种程度上说
, “

入盟过程比欧盟成员国

身份更重要
” »

,

因为人盟可以推动土耳其政治
、

经济和

法律等方面的改革
,

而这被认为是其现代化的必由之

路
。

外贸战略
,

努力为自身的发展营造一个和平稳定的外部

环境
。

其新对外战略分三个层次展开
:
首先是周边的伊

斯兰国家
,

利用 自身的伊斯兰文化传统加强与周边伊斯

兰国家的政治经济联系
,

以提高在伊斯兰世界的影响

力
。

在具有宗教背景的正发党执政后
,

对中近东伊斯兰

国家给予了特别重视
。

一方面进一步加强与这些国家

的双边经济合作 ;另一方面积极参与伊斯兰世界的活

动
,

努力提升其在伊斯兰世界的国际声望
。

19% 年
,

土

耳其倡议成立了伊斯兰发展中八国集团 ( D S)
,

今年 7

月发展中八国集团在马来西亚首都吉隆坡召开了第六

届峰会
,

并通过了未来十年进行经贸合作的
“

路线

图
” ½

。

近几年
,

伊斯兰会议组织 ( oI C) 各国在土耳其对

外贸易中的比重正稳步上升
,

据统计
, 2003 年

,

土耳其

对 oI C 国家的出口约为 72
.

04 亿美元
,

占出 口总额的

巧
.

2%
,

进口额为 81
.

95 亿美元
,

占 11
.

8% ; 20 05 年土

耳其对 oI C 国家出口比重上升为 17
.

7%
,

为 12 9
.

88 亿

美元
,

出口比重为 12
.

4%
,

约为 14 4
.

26 亿美元¾
。

土耳

其还不顾美国《达马托法》的限制
,

不避前嫌地同长期

存在地缘与意识形态竞争的伊朗开展经贸合作
。

20 06

年
,

土耳其对伊朗的出口为 10
.

66 亿美元
,

进口为56
.

26

亿美元
,

占土耳其进 口总额的 4
.

0% ¿
。

2007 年
,

土耳

其同伊朗达成了开发伊朗南部海湾水域天然气田的协

议
,

双方还计划合作在土耳其境内铺设长约 35 00 公里

的天然气管道
,

整个协议金额高达数十亿美元
。

其次是以突厥语为纽带
,

强化同中亚和高加索国家

的关系
。

冷战结束以来
,

土耳其加强了同前苏联中亚和

高加索盟国的经济联系
。

土耳其不仅第一个承认了中

亚国家的独立
,

还是第一个向中亚国家派驻使馆的国

家
。

截至 2005 年 9 月
,

土耳其与中亚国家共签署了近

5 00 个双边和多边协议
,

提供贷款 71 26 亿美元
。

此外
,

三
、

利用传统纽带发展周边关系

自20 世纪 80 年代开始以来土耳其的经济开放和

自由化进程中
,

周边国家在土耳其的对外经济往来中有

着非常重要的地位
。

据有关统计
,

20 00 年土耳其同周

边国家的贸易额为 19 9 亿美元
,

20仍 年为 308 亿美元
,

20 06 年已达到 744 亿美元
。

根据土耳其的定义
,

其周

边国家有 50 个之多
,

涵盖了从中东
、

中亚
、

北非及环地

中海
、

里海的广大地区¼
。

200 0 年
,

土耳其制定了针对周边国家和地区的新
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土耳其外贸战略新发展与中土经贸关系

土耳其在中亚有 10 00 多家公司从事经营活动
,

累计投

资近 35 亿美元¹
。

土耳其在中亚国家的经济发展中发

挥粉越来越重要的作用
。

据土库受斯坦官方统计
,

土耳

其目前已成为土库受斯坦第 4 大出口 目的国和第一大

进口来源国
。 200 7 年

,

土库受斯坦与土耳其贸易额为

12
.

96亿美元
,

较 200 6 年同比增长 巧
.

9%
。

截至 2008

年3 月 15 日
,

在土库曼斯担注册的土耳其企业共计 479

家
,

占土库受斯坦境内外企总数的33 %
,

涉及领域包括

城建
、

能源
、

卫生
、

纺织
、

建筑和运愉等行业
。

土耳其公

司爪计参与各类项目 8 09 个
,

合同总额达 60 亿美元º
。

200 6 年 9 月
,

已中断 5 年之久的
“

突厥语国家和族群友

谊合作大会
”

第十届会议在安塔利亚举行
。

土耳其政

府不仅积极推动了会议的召开
,

总理埃尔多安还在会议

上首次提出了
“

突厥语国家共同体
”

的设想 : “
讲英语

、

法语和西班牙语的国家分别在各种政治
、

经济和军事联

盟之外还根据语言和文化组成各自的联合体
,

突厥语国

家也应建立这样一种互相支持的形式
,

在对外政策上协

调一致
”»

。

他提出加强突厥语国家之间的经贸往来
,

并以能源项目为中心开展经济技术合作
,

不再提输出土

耳其的政治经济模式
,

而是强调更为平等的经济合作
。

在土耳其的大力推动下
, 200 6 年 11 月

, “

第八届突厥语

国家首脑会议
”

在土耳其海滨城市安塔利亚恢复举行
,

与会首脑强调要进一步加强突厥语国家之间的合作
,

实现共同发展
。

在巴库
一
第比利斯

一
杰伊汉输油管道

完工后
,

土耳其目前正在积极推动建设巴库
一
埃尔祖姆

天然气管道和卡尔斯
一
第比利斯

一巴库铁路等大工程

上马
,

试图把自己打造成联系里海
、

中亚和欧洲的能源

通道
。

再次是加强同周边非伊斯兰和突厥语国家的双边

和多边经济联系
,

如以色列
、

希腊
、

罗马尼亚
、

俄罗斯
、

白

俄罗斯等
。

值得一提的是 19 92 年土耳其倡议建立的黑

海经济合作组织 ( BSE C)现已拥有 12 个成员国
, 3

.

5 亿

人 口
,

区域内年度贸易额达到 3000 亿美元¼
。

黑海经

合组织将加快成员国经济和社会发展
,

促进成员国更好

地融人欧洲和世界经济作为目标
。

近年来
,

土耳其和黑

海经济合作组织成员国之间的经贸关系发展很快
。

根

据土耳其国家统计局的数字显示
,

20 03 年
,

土耳其同

B SEC 成员国的进出口贸易为 14 3
.

42 亿美元
,

200 7 年

已增至 5巧
.

93 亿美元½
。

200 7 年 5 月 30 日召开的

BSEC 经济与社会发展会议上
,

与会代表讨论了关于在

BSEC 内建立自由贸易区以及减少和消除关税壁垒的可

能性
。

同年 6 月
, BSE C 各国首脑在伊斯坦布尔召开会

议
,

会议就建设里海能源通道和长达 72 00 公里的环黑
·

6 8
·

《世界经济研究》2(X) 8 年第 11 期

海高速公路等问题进行了探讨
。

美国和欧盟对黑海经

合组织的能源发展计划给予了支持
,

美国方面表示为黑

海经合组织发展项目基金提供 1千万美元
。

最后是发展同非洲国家的经贸合作
。

实际上
,

北非

地区的埃及
、

利比亚等国既是传统上中东地区的范畴
,

也是土耳其的邻邦
。 2003 年

,

土耳其开始启动新的对

非经贸发展战略
,

它不仅涵盖了传统的北非国家
,

还包

括撒哈拉以南非洲国家
。

200 3 年
,

土耳其同北非国家

的贸易额为 40
.

% 亿美元
,

同其他非洲国家的贸易额只

有”
.

74 亿美元 ;2 00 7 年
,

土耳其同其他非洲国家的贸

易额已增至 51
.

巧 亿美元¾
。

土耳其外贸部的数据显

示
,

预计 20 10 年以前
,

土耳其与非洲国家的双边贸易额

将增长到 300 亿美元
。

在 200 7 年 5 月获准成为非洲开

发银行非区域会员国之后
,

土耳其获得了投资非洲基础

建设计划的良好平台
。

2008 年 8 月
,

土耳其与非洲联

盟合作在伊斯坦布尔举办了
“

土非投资高峰会议
” 。

过

去 3 年中
,

土耳其对非洲的人道发展援助金额已累计 7

亿美元
,

土耳其还将提供非洲未来 5 年的金融发展基

金
。

目前
, “

土耳其正成为非洲新富阶层家具
、

电器
、

地

毯等消费产品的主要来源市场¿
。 ”

四
、

积极进取的
“

面向亚太战略
”

200 5 年土耳其启动了面向亚太国家的经济与贸易

发展战略
,

其对象涵盖了东亚
、

东南亚
、

南亚等24 个国

家和地区À
。

由于中亚和近东地区的亚洲国家已被纳

人土耳其的
“

周边邻国
”

发展战略
,

因而这一战略重点

在于环太平洋地区的亚洲国家
。

土耳其的新战略基于
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、
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À 在土耳其方定义中
,

这些国家和地区主要有 : 阿 , 汗
、

澳大利亚
、

孟加拉
、

文莱
、

缅甸
、

中国
、

印度
、

印度尼西亚
、

日本
、

束埔寨
、

老挝
、

中国澳

门
、

马来西亚
、

浪古
、

尼泊尔
、

折西兰
、

韩国
、

巴墓斯坦
、

菲律宾
、

新加坡
、

朝

鲜
、

斯里兰卡
、

泰国
、

越南
。



土耳其外贸战略新发展与中土经贸关系

以下三方面考虑
:

其一是认为亚太地区正在成为世界经济的新焦点
,

这将是土耳其未来经济发展的一个重要机遇
。

这一区

域正在成为
“

吸引力中心
” ,

30 % 的全球贸易都是由该

区域的国家和地区完成的
。

2 007 年
,

该地区的贸易总

额超过 8 万亿美元
。

如果不包括欧盟内国家
,

世界贸易

中前十位的中国
、

日本
、

韩国
、

新加坡
、

中国香港均位于

这一地区
。

据土耳其专家的估计
,

到 2 030 年
,

亚太国家

(地区)将会在全球贸易中名列前茅
,

近半数的世界贸

易都将集中于这一区域
。

而
“

金砖四国
”

中的中国和印

度
,

将会在未来十年中成为世界经济的领头羊¹
。

其二
,

亚太国家( 地区 )不仅在文化传统方面与土

耳其联系密切
,

而且这一区域的国家 (地区 )发展程度

不一
,

社会经济结构与土耳其有一定的互补性
。

亚太地

区既有经合组织 ( OECD )的成员国
,

如 日本
、

澳大利亚

和新西兰
,

也有新兴的发展中大国
,

如
“

金砖四国
”

中的

印度和中国
。

此外
,

被国际社会看好的
“

新钻 11 国 ( N
-

11) ”

中的 6 个也位于此
。

这一区域的国家(地区 )大都

属于典型的东方文化圈
,

而阿富汗
、

巴基斯坦
、

印度尼西

亚
、

印度
、

中国等和土耳其在文化上联系密切
,

能够成为

双方开展商业往来的社会文化基础º
。

其三
,

土耳其希望通过加强和亚太国家(地区 ) 的

合作
,

进一步拓展贸易合作的潜力
,

在亚太市场上占得

先机
。

特别是在同西方贸易增长放缓的情况下
,

土耳其

更加强调发掘同亚太国家的贸易潜力
。

土耳其工商联

合会 ( (TU SK ON) )主席瑞扎
·

努尔
·

梅洛尔认为 : “亚

太地区在土耳其的外贸总额中只占 13 %
,

离实际潜力

相差很远
。 ” “

实际上这一地区的国家商品购买力约为

2
.

9 万亿美元
,

其中的 2 万亿美元来自西方国家
,

因此

土耳其应当在这一市场上占有一席之地
。

土耳其对这

一地区的出口只有 40 亿美元
,

这一数字在未来 5 年应

当增至 250 亿美元»
。”

土耳其外经贸部长图兹曼更是

明确指出
: “
面向亚太国家战略的主要目标是增加我们

对这一地区的出口
,

从 20 04 年的 20 亿美元增加至 20 10

年的 80 亿美元¼
。”

按照土耳其的新亚太贸易战略
,

其初始阶段的目标

是提高土耳其对亚太地区的贸易出口
。

但实际上其贸

易战略不仅要促进出 口
,

还要发展不同领域的商业合

作
,

如银行业
、

咨询服务业
、

军工企业
、

自由贸易区
、

交通

和通讯
、

旅游
、

中小企业等
。

因此
,

20 06 年
,

除了在亚太

地区原有的商务领事之外
,

土耳其还在一些重要的商业

中心新建了贸易代表处
,

比如马尼拉
、

加尔各答
、

乌兰巴

托
、

悉尼
、

曼谷
、

喀布尔等
。

土耳其还同老挝和缅甸签订

了
“

经贸合作协定
” ,

建立了关于联合经济委员会的合

作框架
。

20 07 年 4 月
,

土耳其工商联还启动了第一届

针对亚太地区的
“

贸易桥
”

项 目
,

由土耳其政府资助
,

邀

请了 12 位部长
,

60 位高级官员
,

228 位商人和 28 名记

者参加了活动
。 20 08 年 6 月

,

第二届
“

土耳其
一 亚太国

家贸易桥
”

会议在伊斯坦布尔顺利召开
,

来自22 个亚太

国家(地区) 4加 家外国公司
,

同 2000 名土耳其商人参

加了会议
。

与此同时
,

土耳其邀请了三十多个来自不同

亚洲国家(地区 ) 的采购团赴土耳其考察
,

并向这地区

也派出了考察团
。

通过一系列积极的贸易举措
, 20 05 年以来土耳其

对亚太地区出口有了显著增加
。 20 05 年土耳其对亚太

地区的出口扩大到 25 亿美元
,

加06 年超过了 30 亿美

元
, 20 07 年进一步增加到 40 亿美元

,

比上年增长 28 %
,

已超过了土耳其的平均出口增长率½
。

五
、

在竞争中合作的中土经贸关系

在土耳其的新亚太经贸战略中
,

中国占有特别突出

的地位
。

一方面是由于中土两国经贸合作发展迅速
,

双

方的相互依赖正在不断加深
,

中国已成为土耳其第七大

贸易伙伴国
,

是其在亚太地区最为重要的贸易伙伴国之

一
。

据有关统计
, 20 06 年土耳其对环太地区亚洲国家

的贸易额为 29 6
.

00 亿美元
,

其中中土贸易额为 80
.

69

亿美元
。

加07 年
,

中土之间的贸易总额又增至 117
.

74

亿美元 ( 见表 4 )
。

另一方面
,

土耳其看好中国的经济发

展机会
,

希望能够搭乘中国的经济快车加快自身的发

展
。

土耳其驻华大使奥克塔伊
·

厄聚耶在接受采访时

说到 : “

如同世界上的其他国家一样
,

我们带着一种钦

佩的眼光时刻关注着中国的发展与崛起
。

在土耳其
,

不

论是政府官员还是商界人士
,

都视中国的崛起为机会
,

而不是威胁¾
。 ”
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土耳其外贸战略新发展与中土经贸关系

衰 4 中. 一土耳其员昌统计《亿美元)

年份 2(X) 4

28
.

2 2
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出口

增长率(% )

进口
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其中 200 8 年为 1 一 5 月

的统计数据
,

贸易平衡指中国对土耳其的贸易顺差
。

2 00 5 年开始
,

土耳其开始推行全方位的 (Mul ti
一

Di
-

me ns io耐 )对华经贸发展政策
。

土耳其外贸部还专门

推出了
“

中国市场促进计划
” ,

通过一系列举措促进对

华贸易
,

减少贸易逆差
。

200 5 年
,

土耳其在中国举行了

9 次贸易洽谈会 ; 200 6 年土耳其在中国举行了 8 次经贸

洽谈会
,

并向中国派出了贸易代表团
,

在伊斯坦布尔举

办了香港商贸论坛研讨会 ; 200 7 年底
,

土耳其的贸易商

会在北京设立了办事处
,

以进一步推动双方的商业往

来
。

中土的一系列努力有力地推动了双方的经贸合作
。

200 6 年
,

中土进出口贸易比上年增长了 65
.

57 %
,

200 7

年同比增长朽
.

9%
。

其中中国从土耳其的贸易进口由

7
.

65 亿美元增长到 12
.

94 亿美元
,

增长率为 69
.

1%
。

据商务部统计
,

截至 2 00 7 年底
,

中国公司在土耳其累计

完成承包工程营业额 6
.

1 亿美元 ;完成劳务合作合同金

额 17 17 万美元
。

200 6 年
,

到土耳其旅游的中国公民约

有 56 0 0( }人
。

中土经贸关系在不断向前发展的同时
,

也还存在一

些制约双边经贸关系的不利因素
。

首先是双边贸易中

存在的庞大贸易逆差
,

这是中土经贸关系中一个非常突

出的问题
。

200 5 年中土之间的贸易逆差为 36
.

30 亿美

元
,

200 7 年达到了 91
.

85 亿美元
,

中国已成为土耳其的

第二大贸易逆差来源
。

随着中土贸易额的增长
,

中土之

间的贸易康攘也在不断增加
。

据商务部统计
,

截至

200 7 年 11 月 20 日
,

土耳其共对中国发起 43 起反倾销

调查
,

18 起保障措施调查
,

6 起特别保障措施调查
,

案件

数t 在所有对华进行贸易救济措施调查的国家中居第

四位
,

内容涉及家电
、

纺织品
、

日用品
、

化工产品等多个

行业¹
。

土耳其拒绝承认中国的市场经济地位
,

并对来

自欧盟以外国家的机械
、

玩具等进口产品
,

不仅要贴上

欧盟标准标志
,

还要接受额外检查
。

其次
,

中土两国所

倚重的部分行业
,

如机电行业
、

纺织行业在国际市场上

存在激烈的竞争
,

互补性较差
。

以纺织业为例
,

自200 5

年 1 月国际纺织品贸易取消配额制以后
,

中国纺织服装

产品对欧盟市场的出口不断增长
,

欧洲的纺织品生产重

心正移往中国和其他亚洲国家
。

由于土耳其是欧盟第

二大纺织品供应国
,

土耳其则效仿欧美
,

对进口中国纺

织品实施特别保障措施
。

200 4 年 12 月
,

土耳其发布了

( 特定纺织品进口监控及保障措施条例》
,

并依据该条

例对 44 类原产于中国的纺织品实施进 口配额限制
。

200 7 年
,

土耳其继续认定自中国进口的纺织品造成了

市场扰乱威胁
、

并对 44 类中国纺织品实施配额限制º
。

随着双边经贸合作的深人
,

中土两国正在超越传统

的局限
,

以更加务实和前瞻性的姿态处理双边关系
。

200 7 年 2 月 11 日
,

图兹曼部长在土耳其工商联大会上

表示
,

随着近几年土耳其向中国出 口的稳定增长
,

土中

贸易已经进人了一个
“

新时代
” 。

他在此前访华时还指

出
,

土耳其希望与中国实现双森
,

不把中国当作威胁
,

而

是把中国的发展看成是一个机会»
。

无论是对于土耳

其还是中国来说
,

双方正在重新认识和定位对方
。

对于

土耳其来说
,

在加强同欧美关系的同时
,

扩展对周边地

区的地缘影响力是其外交的主要取向
。

与此同时
,

加强

同中国等亚太新兴发展中国家的联系
,

追求切实的经济

利益也已成为其外交的重要组成
。

对于积极开展全方

位和平外交政策并致力于和平发展的中国来说
,

中东和

中亚在中国外交中的地位也正在不断上升
。

土耳其作

为这一地区有影响力的国家
,

也正在受到中国更多的重

视
。

可以预见
,

中土双方未来仍将在竞争与摩擦中继续

加强经贸合作
,

在合作中追求互利与共赚
。

(责任编样 : 孟学聪 )

¹ 中华人民共和国商务部公平局
,

《2心刃8 国别贸易投资环境报告 :

土耳其)
,

200 8 年 4 月
。

º 中华人民共和国商务部公平局
,

《200 8 国别员易投资环境报告
:

土耳其)
,

200 8 年 4 月
。

»
“

土耳其高官称土中贸易进人新时代
, .
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